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TikTok jako współczesny mediator kultury młodzieżowej: znaczenie wychowawcze i konsekwencje pedagogiczne





Streszczenie

Artykuł podejmuje problematykę serwisu TikTok jako współczesnego mediatora kultury młodzieżowej, ze szczególnym uwzględnieniem jego znaczenia wychowawczego oraz konsekwencji pedagogicznych. TikTok jako jedna z najpopularniejszych platform społecznościowych wśród młodych użytkowników pełni istotną rolę w procesach socjalizacji, kształtowania tożsamości oraz transmisji norm, wartości i wzorców zachowań. Aplikacja ta nie jest jedynie narzędziem rozrywki, lecz także przestrzenią intensywnej edukacji nieformalnej, w której młodzież uczy się poprzez obserwację, naśladownictwo i uczestnictwo w trendach kulturowych. W artykule analizowane są mechanizmy oddziaływania TikToka na młodych odbiorców, w tym rola algorytmów, krótkich form audiowizualnych oraz kultury viralu. Zwrócono uwagę na wychowawczy potencjał platformy, przejawiający się między innymi w możliwości rozwijania kreatywności, ekspresji własnej, kompetencji cyfrowych oraz poczucia przynależności do grupy rówieśniczej. Jednocześnie wskazano na zagrożenia pedagogiczne, takie jak: powierzchowność przekazu, utrwalanie uproszczonych wzorców kulturowych, presja popularności, normalizacja ryzykownych zachowań czy trudności w krytycznej ocenie treści. Artykuł podkreśla konieczność uwzględnienia TikToka w refleksji pedagogicznej oraz w działaniach wychowawczych i edukacyjnych. Wskazuje na potrzebę rozwijania kompetencji medialnych młodzieży, na rolę edukacji medialnej we współczesnym świecie, a także przygotowania nauczycieli i wychowawców do świadomego i odpowiedzialnego towarzyszenia młodym ludziom w ich funkcjonowaniu w środowisku mediów społecznościowych. TikTok zostaje ukazany jako istotny element współczesnej kultury młodzieżowej, którego wpływ wychowawczy wymaga zarówno krytycznej analizy, jak i pedagogicznego wykorzystani.
Słowa kluczowe: TikTok, kultura młodzieżowa, algorytmy, edukacja medialna, kompetencje medialne, kompetencje cyfrowe, umiejętność krytycznego odbioru mediów, nowe technologie w edukacji.

TikTok as a contemporary mediator of youth culture: educational significance and pedagogical consequences


Abstract
This article examines TikTok as a contemporary mediator of youth culture, with particular emphasis on its educational significance and pedagogical implications. TikTok as one of the most popular social media platforms play a significant role among young users in socialization, identity formation, and the transmission of norms, values, and behavioral patterns. This application is not merely an entertainment tool, but also a space for intensive informal education, where young people learn through observation, imitation, and participation in cultural trends. This article analyses the mechanisms by which TikTok influences young audiences, including the role of algorithms, short audiovisual forms, and viral culture. It highlights the platform's educational potential, which manifests itself, among other things, in the development of creativity, self-expression, digital literacy, and a sense of belonging to a peer group. At the same time, pedagogical threats are highlighted, such as the superficiality of the message, the perpetuation of simplified cultural patterns, the pressure of popularity, the normalization of risky behavior, and the difficulties of critically evaluating content. The article emphasizes the need to incorporate TikTok into pedagogical reflection and educational activities. It highlights the need to develop youth's media literacy, the role of media education in the contemporary world, and the need to prepare teachers and educators to consciously and responsibly accompany young people as they navigate the social media landscape. TikTok is presented as a significant element of contemporary youth culture, whose educational impact requires both critical analysis and pedagogical utilization.
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1. Wprowadzenie  

Współczesna kultura młodzieżowa kształtowana jest w znacznym stopniu przez media cyfrowe, a w szczególności przez platformy społecznościowe oparte na komunikacji audiowizualnej. Jednym z najważniejszych zjawisk ostatnich lat jest dynamiczny rozwój serwisu TikTok, który stał się dominującą przestrzenią ekspresji, komunikacji oraz socjalizacji młodego pokolenia jako aplikacja dominująca wśród nastolatków, wypierając wcześniejsze platformy takie jak Instagram czy YouTube. Jego specyfika, algorytmiczna personalizacja treści, format krótkich klipów oraz nacisk na rytm i dźwięk prowadzi do unikalnych sposobów uczesnictwa i espresji młodych użytkowników. Coraz więcej badań wskazuje, że TikTok nie tylko odzwierciedla trendy kulturowe, lecz także aktywnie je formuje, z istotnymi implikacjami edukacyjnymi i wychowawczymi. Platforma ta pełni funkcję nie tylko rozrywkową, lecz także kulturotwórczą i wychowawczą, wpływając na sposób postrzegania świata, budowania tożsamości oraz internalizacji norm społecznych przez młodzież. Współczesna edukacja stoi przed wyzwaniem przystosowania się do funkcjonowania w przestrzeni cyfrowej. Procesy cyfryzacji i konwergencji informacji wpływają nie tylko na sposób komunikowania się uczniów, ale również na strukturę poznawczą i społeczną młodego pokolenia (Bughingham, 2003). Zmieniający się dynamicznie świat nie pozostaje bez wpływu na system edukacji, wymuszając zdefniowanie na nowo roli szkoły, zadań jej dyrektora i nauczycieli. Uczniowie nie są tylko odbiorcami treści medialnych, lecz także ich aktywnymi twórcami. W tym kontekście edukacja medialna zyskuje na znaczeniu jako narzędzie kształtowania kompetencji komunikacyjnych, krytycznych oraz obywatelskich (Tanaś, 2017). Zasadniczym celem edukacji medialnej jest wychowanie do świadomego i krytycznego odbioru przekazu medialnego. Ma ona zarówno aspekt dydaktyczny, jak i wychowawczy. Edukacja medialna powinna zmierzać do ukształtowania u odbiorcy określonych kompetencji w korzystaniu z mediów, co oznacza krytyczną analizę i recepcję treści przez nie przekazywanych. (Smyl i in., 2007) W kontekście edukacji medialnej nauczyciel pełni rolę nie tylko edukatora, lecz również przewodnika i animatora działań twórczych (Zając, 2021). Edukacja medialna w kontekście szkolnym nabiera dziś charakteru międzyprzedmiotowego, często hybrydycznego – łącząc elementy edukacji obywatelskiej, cyfrowej, artystycznej i filozoficznej (Janta, 2020). 
	Celem niniejszego artykułu jest analiza TikToka jako współczesnego mediatora kultury młodzieżowej, ze szczególnym uwzględnieniem jego znaczenia wychowawczego oraz konsekwencji pedagogicznych. TikTok zostaje ukazany jako przestrzeń edukacji nieformalnej, wymagająca refleksji pedagogicznej oraz świadomego zaangażowania środwisk wychowawczych. Ze względu na rosnącą popularność platforma staje się ważnym obszarem badań pedagogicznych i medioznawczych. W artykule podjęto próbę ukazania jakie przemiany kultury młodzieżowej dokonują się pod wpływem TikToka i jakie wnioski wychowawcze wynikają z ich analizy.


 2. Metodologia , cele artykułu przeglądowego i pytania przewodnie.


	W artykule zastosowano metodologię jakościową opartą na analizie treści (desk research) oraz netnografii. Przedmiotem analizy były wybrane treści publikowane na platformie TikTok, popularne wśród młodzieży w wieku 12-15 lat. Badanie miało na celu identyfikację dominujących wzorców kulturowych oraz ich potencjalnego znaczenia wychowawczego. Uzupełnieniem analizy była krytyczna analiza literatury z zakresu pedagogiki medialnej i socjologii kultury. Zgodnie z ujęcie Stefana Nowaka, „metoda badań obejmuje „typowe i powtarzalne sposoby zbierania, opisywania, analizy i interpretacji danych empirycznych, służących do uzyskiwania maksymalnie (lub optymalnie […]) uzasadnionych odpowiedzi na stawiane w nich pytania” (Nowak, 2011). Takie też rozumienie metody przyjęto na potrzeby projektowanych badań.
	Badanie ma charakter desk research, co oznacza analizę istniejącej literatury naukowej. W artykule wykorzystano publikacje naukowe z zakresu: pedagogiki, pedagogiki medialnej, socjologii młodzieży, badań nad mediami cyfrowymi, raporty dotyczące korzystania z mediów społecznościowych przez młodzież, opracowania teoretyczne dotyczące socjalizacji i wychowania. Źródła danych to: artykuły naukowe publikowane w czasopismach akademickich, raporty organizacji międzynarodowych. Według E. Babbie (2003) jest to metoda niereaktywna polegająca na analizie treści wytworów zastanych: różnego rodzaju klas dokumentów  ( ekspertyzy, prognozy, zestawienia, dokumenty obrazujące procesy decyzyjne itp.) (Babbie, 2006) Przedmiotem analizy w ramach omawianej metody były dokumenty  dostępne tak w wersji tradycyjnej, jak i cyfrowej, w zakresie dotyczącym podjętej problematyki badawczej (Markowska, 2013). Celem analizy jest określenie pojęcia kultury młodzieżowej, wskazanie roli mediów społecznościowych w procesach wychowawczych, osadzenie TikToka w szerszym kontekście kulturowym i edukacyjnym. Artykuł wykorzystuje jakościową analizę treści wybranych zjawisk obecnych na platformie TikTok, takich jak: dominujące trendy, popularne formaty vido, charakterystyczny język i symbole, narracje dotyczące tożsamości i relacji. Analiza ma charakter opisowo – interpretacyjny i służy identyfikacji potencjalnych znaczeń wychowawczych (pozytywnych i negatywnych) jakie niosą ze sobą treści dostępne dla młodzieży na platformie. Nie jest to badanie empiryczne, lecz analiza kulturowa oparta na obserwacji zjawisk i na pracy z młodzieżą w oparciu o dorobek nauk pedagogicznych i społecznych.
	Interpretacja analizowanych treści została przeprowadzona z perspektywy: pedagogiki wychowania, pedagogiki medialnej, teorii socjalizacji, teorii uczenia się społecznego. Pozwala to na ocenę znaczenia TikToka jako: środowiska wychowawczego, przestrzeni nieformalnej edukacji, czynnika wpływającego na postawy, wartości i zachowania młodzieży.
Przedmiotem badań w rozumieniu metodologii nauk społecznych jest ogół obiektów, rzeczy i zjawisk oraz procesów, jakim one podlegają, wobec których formułuje się pytania badawcze (Pilch, 2001). Przyjęto w związku z tym, że przedmiotem projektowanych badań jest platforma TikTok w kontekście edukacji medialnej dzieci i młodzieży. Przedmiot badań determinuje cele badań. Intuicyjnie za cele każdego działania, w tym badawczego, uznać można to, do czego zmierza osoba, to działanie podejmująca. Na użytek niniejszego artykułu przyjmuje się za Hubertem Witczakiem, rozumienie celu badawczego, jakim jest „ustalenie (rozpoznanie naukowe), ocena, wycena (przypisanie wartości i znaczenia naukowego) oraz osiągnięcie wyznaczonego, przyszłego, przewidywanego i pożądanego stanu rzeczy (naukowe kształtowanie przedmiotu) (Witczak, 2012). W projektowanych badaniach  przyjęto listę celów odnoszących się do poszczególnych aspektów. Celem niniejszego opracowania jest analiza roli i potencjału platformy TikTok oraz w jaki sposób oddziałuje również negatywnie na młodych odbiorców.

Pytania przewodnie: 
1. Jakie cechy TikToka decydują o jego popularności wśród młodzieży ?
2. W jaki sposób TikTok funkcjonuje jako mediator kultury młodzieżowej?
3. Jakie elementy kultury młodzieżowej są najczęściej reprodukowane i kreowane na TikToku?
4. Jak rola TikToka różni się od wcześniejszych platform społecznościowych w kontekście kulturotwórczym?
5. Jakie funkcje wychowawcze pełni TikTok w procesie socjalizacji młodzieży?
6. W jaki sposób TikTok wpływa na kształtowanie postaw, wartości i norm społecznych młodych użytkowników?
7. Jak obecność TikToka oddziałuje na relacje rówieśnicze i poczucie przynależności?
8. Jakie znaczenie ma mechanizm popularności (polubienia, zasięgi) dla samooceny młodych użytkowników?


3.TikTok jako mediator kultury młodzieżowej.

Media pełnią funkcję pośredników kulturowych, przekazując znaczenia, wartości i wzory zachowań charakterystyczne dla danej epoki (Silverstone, 2007). TikTok jako medium oparte na krótkich formach wideo, wpisuje się w logikę kultury natychmiastowości, fragmentaryczności i wizualności, która jest szczególnie atrakcyjna dla młodych odbiorców. Model komunikacyjny TikToka opiera się na mocno skondensowanych treściach, które konsumuje się szybko i w dużej ilości, a użytkownicy oczekują błyskawicznych bodźców i efektów. Krótka forma sprzyja kreatywności, ale jednocześnie może ograniczać zdolność do długotrwałej koncentracji pogłębiania refleksji. Platforma ta umożliwia użytkownikom nie tylko odbiór treści, lecz także ich aktywne współtworzenie, co odpowiada koncepcji kultury partycypacyjnej (Jenkins, 2009). Młodzież funkcjonująca na TikToku uczestniczy w trendach, wyzwaniach i narracjach zbiorowych, które stają się nośnikami znaczeń kulturowych oraz elementem budowania wspólnej tożsamości pokoleniowej. W tym sensie TikTok pełni rolę mediatora pomiędzy jednostką a kulturą, umożliwiając młodym ludziom negocjowanie własnego miejsca w świecie społecznym. Völkers (2025) podkreśla, że krótkie klipy z dźwiękiem funkcjonują jako „media rites of passage”, rytualne praktyki medialne, które umożliwiają młodym uczestnictwo w globalnych obiegach kulturowych, jednocześnie osadzając znaczenia lokalne i osobiste. Ten „algorytmiczny rytuał” sprzyja tworzeniu wspólnych doświadczeń emocjaonalnych i synchronizacji kulturowej pomiędzy uczestnikami z różnych krajów.
	Platforma saje się miejscem, w którym młodzież eksperymentuje ze stylem, językiem i symbolami, często tworząc nowe subkultury, które są odmienne od wcześniejszych form kultury młodzieżowej obecnych w mediach tradycyjnych. Badania jakościowe w kontekście uczniów wykazują, że codzienne zaangażowanie na TikToku wpływa na normy społeczne młodzieży. Sekwencje „viralowe”, status mierzony „polubieniami” i „followersami”, a dynamiczne treści wizualne stają się nowymi miernikami społecznego prestiżu i samooceny. (Muñoz-González, 2024). 
	TikTok redefiniuje proces tworzenia treści. Młodzi uczestniczą w kulturze remiksu: powtarzają choreografie, wykorzystują te same dźwięki, memy i filtry. Trend staje się formą uczestnictwa społecznego, a przynależność do niego sposobem budowania tożsamości. Kultura trendów sprzyja wspólnotowości, lecz niesie również ryzyko silnej konformizacji oraz presji dopasowania się do dominujących wzorców (Melosik, 2013). Na TikToku nie dominuje idealizacja znana z Instagrama; popularność zdobywają treści spontaniczne i pozornie „autentyczne”. Młodzież tworzy narracje o własnym życiu, wykorzystując krótkie formy wideo jako mikroopowieści. W ten sposób platforma staje się przestrzenią ekspresji i eksperymentowania, ale jednocześnie wzmacnia porównywanie siebie z innymi (Bauman, 2013).
	Treści prezentowane użytkownikom są wynikiem zaawansowanego algorytmu rekomendacji. Młodzi nie widzą „wszystkiego”, lecz tylko to, co według algorytmu ma ich zatrzymać. Powoduje to: powstanie baniek informacyjnych, wzmacnianie wcześniejszych preferencji, mniejsze zróżnicowanie światopoglądowe, trudności w konfrontacji z treściami wymagającymi krytycznej analizy. Algorytm działa jak „ukryty nauczyciel”, który nagradza atrakcyjność, humor, kontrowersję i silne emocje. Młodzi internalizują te zasady, ucząc się, jakie zachowania przynoszą uwagę i akceptację społeczną. Może to sprzyjać: wzrostowi potrzeby autoekspozycji, uzależnieniu od reakcji publiczności, eksperymentowaniu z wizerunkiem ponad miarę (Wróblewski, 2019).
	Na TikToku powstają subkultury i społeczności tematyczne np. BookTok, EduTok, StudyTok. Młodzież dzieli się doświadczeniami i wzajemnie inspiruje, co sprzyja budowaniu przynależności. Jednak niektóre mikrospołeczności mogą działać destrukcyjnie, np. promując niezdrowe zachowania (Gobiec, 2019).

4. Edukacyjne i wychowawcze implikacje TikToka.

Z pedagogicznego punktu widzenia TikTok stanowi istotną przestrzeń oddziaływań wychowawczych, choc oddziaływanie te mają często character nieintencjonalny i pozaformalny. Młodzi użytkownicy uczą się poprzez obserwację zachowań innych, naśladownictwo oraz uczestnictwo w praktykach medialnych, co wpisuje się w mechanizmy uczenia się społecznego (Bandura, 2007).
Wychowawczy potenciał TikToka przejawia się między innymi w :
· rozwijaniu kreatywności i ekspresji własnej;
· kształtowaniu kompetencji cyfrowych i medialnych;
· budowaniu poczucia przynależności do grupy rówieśniczej;
· uczeniu się komunikacji wizualnej i narracyjnej.
Jednocześnie TikTok przekazuje określone wzorce kulturowe i aksjologiczne, które nie zawsze są zgodne z celami wychowania formalnego. Algorytmiczna selekcja treści sprzyja popularności określonych postaw, estetyk i zachowań, co może prowadzić do utrwalenia uproszczonych modeli sukcesu, atrakcyjności czy relacji społecznych (Krotoski, 2019).
Okres adolescencji jest kluczowym etapem w procesie kształtowania tożsamości jednostki. Media społecznościowe, w ty TikTok, stają się ważnym kontekstem tego procesu, oferując młodym ludziom narzędzia do eksperymentowania z wizerunkiem, rolami społecznymi I narracją o sobie samym (Boyd, 2014). TikTok umożliwia prezentowanie siebie w formie performatywnej, często podporządkowanej logice algorytmu i reakcji odbiorców. Liczba polubień, komentarzy i udostępnień staje się wskaźnikiem społecznej akcepatcji, co może wzmacniać potrzebę zewnętrznego uznania. Z perspektywny pedagogicznej rodzi to pytania o wpływ platform na samoocenę młodzieży, odporność psychiczną oraz zdolność do krytycznej autorefleksji.
	Analiza TikToka jako mediatora kultury młodzieżowej prowadzi do wniosku, że platforma ta powinna stać się przedmiotem systematycznej reflekcji pedagogicznej. Ignorowanie jej obecności w życiu młodych ludzi prowadzi do pogłębiania luki pomiędzy edukacją formalną a realnym doświadczeniem kulturowym uczniów (Buckingham, 2013). Do kluczowych konsekwencji pedagogicznych należą:
· konieczność rozwijania edukacji medialnej i krytycznego myślenia;
· potrzeba przygotowania nauczycieli i wychowawców do pracy z mediami społecznościowymi;
· włączanie doświadczeń medialnych młodzieży do procesów dydaktycznych;
· wspieranie młodych ludzi w refleksyjnym i odpowiedzialnym korzystaniu z mediów.
Mechanizm popularności obecny na platformie TikTok, wyrażający się poprzez liczbę polubień, komentarzy, udostępnień oraz zasięgów odgrywa istotną role w kształtowaniu samooceny młodych użytkowników. W okresie adolescencji, charakteryzyjącym się zwiększoną wrażliwością na ocenę społeczną, wskaźniki te stają się formą symbolicznego uznania, które może wzmacniać lub osłabiać poczucie własnej wartości (Harter, 2012). Badania wskazują, że młodzież często interpretuje popularność treści jako bezpośrednią ocenę własnej osoby, a nie jedynie publikowanego materiału, co sprzyja uzależnianiu samooceny od reakcji odbiorców (Nesi & Prinstein, 2015). Algorytmiczna logika TikToka, promująca treści generujące wysokie zaangażowanie, może prowadzić do porównań społecznych oraz presji ciągłej autoprezentacji zgodnej z dominującymi trendami (Vogel i in., 2014). W konsekwencji mechanism popularności sprzyja rozwojowi tzw. Samooceny warunkowej, opartej na zewnętrznej aprobacie, co z pedagogicznego punktu widzenia stanowi wyzwanie dla kształtowania stabilnej, wewnętrznie ugruntowanej tożsamości młodego człowieka (Boyd & Buckingham, 2013).
Tik Tok jest również bogatym źródłem wiedzy w formie mikrotreści takich jak: porady, wyjaśnienia, ciekawostki, wskazówki. Korzystają z tego twórcy edukacyjni, którzy w atrakcyjnej formie przekazują treści z nauk ścisłych, historii, psychologii czy zdrowia psychicznego. Ten sposób uczenia się jest szybki i przystępny, dobrze odpowiada na potrzeby pokolenia, uczy selekcji informacji. Jednak brak kontekstu, powierzchowność i większa podatność na manipulację mogą prowadzić do utrwalenia uproszczonych lub błędnych przekonań (Abidin, 2020).
Niekończący się strumień treści może jednak prowadzić do: problemów z koncentracją, skrócenia czasu reakcji emocjonalnych, brak umiejętności selekcji, uzależnienie behawioralne. Choć TikTok promuje autentyczność, pradoksalnie tworzy nowe standardy atrakcyjności. Użytkownicy reżyserują swoją codzienność, dopasowując się do oczekiwań i trendów. To może skutkować: obniżoną samooceną, presją ciągłej autoprezentacji, porównywaniem się z innymi. Popularność zdobywają także treści niebezpieczne, ekstremalne, impulsywne lub promujące niebezpieczne zachowania. Platforma nie zawsze skutecznie reaguje, a algorytm może wzmocnić kontrowersyjne treści (Andrzejweska, 2014).
	
5. Założenia edukacji medialnej w kontekście mediów społecznościowych.
Edukację medialną można rozumieć jako różnorodne czynności zorganizowane przez rodziców i nauczycieli, które zmierzają do rozwijania kompetencji medialnych u dzieci i młodzieży (Łuc, 2018). Edukacja medialna z jednej strony pozwala młodzieży na rozsądne korzystanie z mediów, z drugiej natomiast uczy ich krytycznego i świadomego podejścia do oceniania przekazywanych treści. Według Anny Kaczmarek (2013) podstawowym celem edukacji medialnej jest rozwijanie kompetencji medialnych już u najmłodszych dzieci, ale także wśród młodzieży aktywnie korzystającej z nowych technologii czy mediów społecznościowych. Wychowanie medialne zarówno w środowisku szkolnym, jak i rodzinnym powinno zapewnić swobodny dostęp do technologii informacyjno-komunikacyjnych oraz uczyć analizowania komunikatów medialnych i poznawania możliwości komunikacji we współczesnych mediach. Kompetencje medialne natomiast obejmują umiejętność krytycznej oceny treści, rozpoznawania fałszywych informacji, korzystania z różnych mediów w sposób świadomy i odpowiedzialny, a także tworzenia własnych treści medialnych. W tym sensie TikTok nie powinien być postrzegany wyłącznie jako zagrożenie, lecz jako fakt kulturowy, który domaga się odpowiedzialnej interpretacji I towarzyszenia wychowawczego. Edukacja medialna nie może być jedynie kursem wyjaśniającym, w jaki sposób korzystać z technologii informacyjno-komunikacyjnych. Jej zadaniem jest rozwijanie świadomego i rozsądnego użytkownika nowych mediów (Juszczyk-Rygałło, 2015), 
Podstawowym celem edukacji medialnej jest promowanie właściwych postaw wobec mediów oraz rozwijanie umiejętności rozpoznawania technik wykorzystywanych przez nie, umożliwiających podejmowanie świadomych decyzji dotyczących korzystania z nich (Lepa, 2002). Istotne jest posługiwanie się technologią informacyjno- -komunikacyjną w taki sposób, aby była ona zarówno narzędziem rozumienia świata, jak i rozwoju intelektualnego oraz wzajemnego komunikowania się. Praktykowanie wychowania medialnego wśród dzieci i młodzieży daje podstawy do wychowania człowieka, przekazuje wiedzę i doświadczenie, ale przede wszystkim uczy funkcjonować w społeczeństwie informacyjno-komunikacyjnym (Bis, 2018). Agnieszka Ogonowska i Grzegorz Ptaszek (2016) twierdzą, że posiadanie umiejętności medialnych, które są stale doskonalone i rozwijane, pozwala na uzyskanie potrzebnego dystansu wobec mediów. Kompetencje medialne nie gwarantują pełnej wolności, świadomości i krytycznego podejścia do mediów, jednak zdecydowanie zwiększają prawdopodobieństwo ich osiągnięcia. Zadaniem A. Ogonowskiej najmłodsze dzieci wykazujące zainteresowanie nowymi mediami należy odpowiednio przygotowywać do prawidłowego ich wykorzystania w zabawie i nauce. 
 W pracy współczesnego nauczyciela coraz ważniejsze stają się umiejętności medialne, obejmujące świadome i zrównoważone wykorzystanie różnorodnych mediów w procesie pedagogicznym, krytyczne i aktywne odbieranie treści oraz znajomość podstawowych teorii wpływu mediów (Siemieniecki, 2007). Umiejętności nauczyciela umożliwiają właściwą analizę mediów oraz ich ocenę pod względem przydatności w procesie kształcenia (Juszczyk, 2007). Zadaniem pedagoga w edukacji medialnej jest posiadanie wiedzy na temat mediów i multimediów, ale przede wszystkim wzorowe ich wykorzystanie w życiu codziennym (Godzic, 2005). 
1. rozwijanie umiejętności uczniów do świadomego, krytycznego i poprawnego analizowania różnych rodzajów komunikatów medialnych; 
2. umożliwienie uczniom efektywnego wykorzystania urządzeń medialnych jako narzędzi do pracy intelektualnej oraz twórczości medialnej, w tym tworzenia komunikatów medialnych. 
Nauczyciele i edukatorzy mogą wykorzystywać TikTok do angażujących projektów, analizować popularne materiały w szkolnych dyskusjach, prowadzić kampanie informacyjne dla młodzieży. Platforma staje się w ten sposób środkiem do edukacji, a nie tylko biernej konsumpcji. Ważnym zadaniem pedagogów jest rozmowa o odpowiedzialności cyfrowej, wspieranie w radzeniu sobie z presją trendów, uczenie różnicy między autentycznością a performatywnością, rozwijanie higieny cyfrowej (równowaga między mediami a offline). Z perspektywy pedagogicznej kluczowe jest wspieranie młodzieży w świadomym, krytycznym i odpowiedzialnym korzystaniu z TikToka. Platforma posiada ogromny potencjał edukacyjny, pod warunkiem, że stanie się narzędziem refleksji, a nie jedynie źródłem niekontrolowanej konsumpcji treści.

6. Zakończenie 
TikTok jako współczesny mediator kultury młodzieżowej odgrywa istotną role w procesach socjalizacji, kształtowania tożsamości oraz edukacji nieformalnej młodego pokolenia. Jego znaczenie wychowawcze jest ambiwalentne. Z jednej strony oferuje przestrzeń rozwoju i ekspresji, z drugiej generuje liczne wyzwania pedagogiczne (Cervi, 2021). Wobec rosnącej roli mediów społecznościowych w życiu młodzieży konieczne staje się ich systematyczne uwzględnianie w teorii i praktyce pedagogicznej, nie jako zagrożenia, lecz jako istotnego elementu współczesnego środowiska wychowawczego. Badania jakościowe w kontekście uczniów wykazują, że codzienne zaangażowanie na TikToku wpływa na normy społeczne młodzieży. Sekwencja “wiralowe”, status mierzony “polubieniami” i “followersami”, a dynamiczne treści wizualne stają się nowymi miernikami społecznego prestiżu i samooceny (Cervi, 2021).

7. Wnioski 
Analiza TikToka jako współczesnego mediatora kultury młodzieżowej prowadzi do wniosku, że platforma ta odgrywa istotną rolę w procesach socjalizacji, kształtowania tożsamości oraz nieformalnej edukacji młodego pokolenia. TikTok nie jest wyłącznie narzędziem rozrywki, lecz przestrzenią intensywnej transmisji norm, wartości i wzorców zachowań, które wpływają na sposób myślenia, komunikowania się i postrzegania siebie przez młodych użytkowników.
	Wychowawcze oddziaływanie TikToka ma charakter ambiwalentny. Z jednej strony platforma stwarza możliwość rozwoju kreatywności, ekspresji własnej oraz kompetencji medialnych i cyfrowych. Umożliwia młodzieży uczestnictwo w kulturze partycypacyjnej i budowanie poczucia przynależności do wspólnoty rówieśniczej. Z drugiej strony mechanizmy algorytmiczne oraz kultura popularności  mogą sprzyjać powierzchowności przekazu, presji autoprezentacyjnej oraz uzależnienia samooceny od zewnętrznych wskaźników aprobaty społecznej.
	Z pespektywy pedagogicznej TikTok ujawnia ograniczenia tradycyjnego modelu wychowania, który często nie uwzględnia realnego środowiska medialnego funkcjonowania młodzieży. Brak systematycznej refklasji edukacyjnej nad rolą mediów społecznościowych prowadzi do rozbieżności pomiędzy doświadczeniem kulturowym młodych ludzi a praktyką wychowawczą szkoły i innych instytucji edukacyjnych. TikTok jest dziś znacznie więcej niż kolejną aplikacją społecznościową, jest akceleratorem zmian kulturowych w życiu młodzieży, który zarówno wzmacnia nowe formy ekspresji, jak i stawia poważne wyzwania wychowawcze. Jego wpływ obejmuje kształtowanie tożsamości, wartości społecznych, rytułałów kulturowych i sposobów komunikowania.

8. Rekomendacje pedagogiczne:
1. Integracja edukacji medialnej z procesem wychowawczym.
2. Przygotowanie nauczycieli i wychowawców do pracy z mediami społecznościowymi
3. Wspieranie krytycznego myślenia i refleksyjnego korzystania z mediów
4. Wzmacnianie wewnętrznie ugruntowanej samooceny młodzieży
5. Wykorzystanie potencjału TikToka w edukacji
6. Rozwój dalszych badań pedagogicznych
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